
Organización “Color de la Tierra”



Localización 



Antecedentes

 Cafetales bajo sombra de mas de 150 años de 
antigüedad 

 Bajo precio del café, cambio de uso de suelo, de 
cafetal a pastizal 

 Inicia el trabajo en la comunidad procesando el 
café  y frutos asociados a los cafetales.

 2001 Se formaliza el grupo ante las autoridades 
comunales dando nombre a la Organización “Color 
de la Tierra”.



Objetivos

• Aprovechar, Revalorizar y 
Conservar los  recursos locales 
de nuestra comunidad, de una 
manera sustentable.

• Fortalecer la situación 
socioeconómica y la de 
nuestras familias.

• Preservar conocimientos 
tradicionales, y compartir 
experiencias.



Organigrama de la
Organización 
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Nuestros productos
Actualmente

Trasformamos y comercializamos
más de 20 productos diferentes

Café Galletas

Café de Mojote y 
harina Dulces de leche

Jamaica Miel

Pinole Pipian

Artesanías Mermeladas de fruta

Bordados en manta Tostadas 



Proceso de Producción
Actualmente los productos se transforman de manera 
artesanal, utilizando también maquinaria y equipo 
especial, principalmente molinos, tostadora, horno y 
máquina cafetera.

El café se corta y limpia manualmente, luego se tuesta y 
muele, le sigue el empaquetado, luego sellar la bolsa y 
etiquetar.



Capacitaciones y apoyos 
recibidos

 Universidad de Guadalajara

 DRBSM

 SEDESOL

 CDI



Dificultades
 Falta de equipo necesario y 

espacio adecuado para la 
transformación del producto.

 Dificultad para salir en busca de 
mercado.

 Presencia de plagas





Logros
 Local propio de trabajo 
 Maquinaria y equipo 

adecuado. 
 Clientes fijos.
 Diversidad de productos.

 Rescate y conservación de los 
cafetales.

 Valorización y consumo de 
productos locales.

 Fondo común para gastos.
 Proyecto auto sustentable. 





Red de Comercialización

Venta 
permanente
• En nuestro 

local

Clientes 
fijos
• Restaurantes 

y cafeterías

• Particulares

Ventas 
puntuales
• Tianguis
• Exposiciones
• Eventos 

regionales



Impacto social y 
económico

 Emplearnos dentro de nuestra 
comunidad.

 Aumentamos nuestra autoestima y 
nuestro poder de intervención y 
participación dentro y fuera de 
nuestra comunidad.

 Compramos a productores de la zona, 
favoreciendo la economía de la 
comunidad.



Comercialización

Evolución del mercado
 Trabajamos con mas de 25 productos 

diferentes.
Estrategias de ampliación
 La seguridad y creencia en el valor de nuestros 

propios recursos.
 El empeño en seguir creciendo en todos los 

sentidos.



Planes a Futuro
 Mejorar la calidad y presentación 

de los productos.
 Mantener y aumentar la clientela.
 Aumentar la producción.
 Mejorar la atención al cliente.
 Elaboración de cabañas para 

hospedaje.
 Fortalecer las cadenas 

productivas.



 Contar con seguridad económica y una mejor 
calidad de vida para las familias de las 
integrantes de nuestro grupo.

 Aumentar la adquisición y comercialización de 
productos regionales.

 Generar procesos de desarrollo que favorezcan 
el arraigo a nuestro lugar de origen.

 Continuar la revalorización y conservación de 
nuestros productos naturales.






